附件2
	2013年北京惠民文化消费季活动简介

	序号
	活动名称
	主要内容

	九大专项活动

	1
	2013文化创意产业
（北京）研讨会
	邀请政产学研各界精英，围绕如何推进文化惠民，促进文化消费，实现社会效益与经济效益统一展开讨论。

	2
	北京金秋优秀剧目展演
	在惠民文化消费季期间，以低价位或优惠价的方式开展话剧、舞剧、京剧、昆曲、评剧、河北梆子、北京曲剧、儿童剧等50多场剧目展演，实施文化惠民工程。

	3
	文化惠民月电影展映
	活动期间在市区50家影院展映2012年1月1日至2013年6月30日生产的北京优秀影片共计500场，组织以外来务工人员、离退休人员、企业职工为主的群众观看。同时协调各区县文委组织流动放映队进社区、进工地、进高校、进军营、进养老院，开展电影惠民放映活动共计1500场。

	4
	北京家庭阅读季
	打造适合市民家庭不同成员同时参与的阅读消费氛围，设置包括“生活的艺术”、“儿童大学”、“我是书虫”、“科学与健康”等主题日，举办典藏作品展示以及惠民图书展售等活动，以具象的“阅读树”作为阅读成果进行展示。通过多媒体互动和阅读指导，提供覆盖全年龄段的阅读体验。开展北京市家庭阅读推广活动，利用传统阅读、在线阅读和移动阅读等不同方式，培养市民的阅读习惯，鼓励并促进阅读消费。

	5
	北京金秋文物艺术品
拍卖月
	汇集嘉德、翰海、匡时、华辰、中贸圣佳等知名文物艺术品拍卖企业，集中在京举办20场高端及适合大众口味的拍卖活动，引导公众的文物艺术消费理念，开拓收藏视野，让普通市民了解和参与文物艺术品拍卖。期间将举办包括“金秋拍卖月”启动仪式，拍卖知识讲座，法律问答便民小册子及拍卖公司推广小册子的发放等活动，让市民了解拍卖、体验拍卖，并能在拍卖中享受文化消费带来的实惠。

	6
	首届网上惠民文化消费季
	通过邀请京东、当当网等电商龙头企业共同参与，利用互联网的电子商务渠道，围绕文化范围的商品开展为期一个月的促销活动，探索推出企业让利的“惠民文化消费券”，持券可以在网购时作为现金抵用，让市民享受文化消费的实惠。

	7
	慕尼黑啤酒节“北京之旅”
	包括慕尼黑啤酒节“北京之旅”开幕式，啤酒节主题旅游，经贸洽谈、展览，歌曲、吉祥物评选，啤酒节狂欢摄影大赛，特色餐饮活动展示等。活动将与市民互动，让市民充分享受啤酒文化带来的快乐和实惠。

	8
	2013北京美食文化嘉年华

	围绕“健康美食 幸福北京”的主题，组织“一个论坛、五个展示、四个互动”系列活动，面向市民开放，让广大市民在享受特色美食和传统名吃的同时，传播健康美食知识，弘扬绿色餐饮文化。

	9
	互联网时代的文化消费
新趋势研讨会
	研讨会以“互联改变文化 创新推动消费”为主题，旨在推动互联网文化创新，促进互联网文化知识产权保护，引领消费者选择合适的互联网文化产品和服务，促进互联网文化消费，培育新的消费增长点。活动期间将发布“首都互联网文化消费品牌推荐榜”。

	九大展销板块

	1
	2013北京艺术博览会
	邀请100余家中外画廊、艺术经纪机构参展，作品涵盖中西绘画、雕塑、装置、工艺美术品等，向市民普及绘画艺术知识。同期还将举办研讨会，探讨当代艺术市场发展趋势，及艺术品投资与收藏导向。

	2
	工艺美术非遗嘉年华
	邀请海内外知名工艺美术机构和拥有非物质文化遗产的各类企事业单位现场展销，包括染织工艺、陶瓷工艺、玉雕石刻、珐琅、景泰蓝、工艺礼品等。活动期间举办艺术品鉴赏讲座、工艺美术品无底价拍卖会等活动，向市民免费讲解工艺美术和非遗知识，提高市民艺术鉴赏水平，积极倡导“理性、健康、兴趣、文明”的文化消费新理念，让艺术珍品真正惠及市民。

	3
	2013北京文化数码
产业博览会

	邀请海内外知名文化科技公司参展，展示文化科技融合发展的成果和现代文化数码时尚风潮。展会活动免费向市民开放，同期举办数码文化论坛或专题讲座，传播文化数码知识，讲授日常数码产品应用，贴近群众、贴近生活。同时通过产品打折、低价销售、无底价拍卖等形式，让利于民。

	4
	动漫游戏嘉年华
	活动由原创ACG作品推介、互动体验、同人原创作品交流、现场活动等主要板块组成。一方面为企业搭建平台，展示北京动漫游戏产业发展成果，激活动漫游戏产业的商业市场；另一方面，部分活动将免费向市民开放，参与游戏比赛或体验动漫，让群众近距离了解动漫文化。部分动漫小商品和动漫衍生品也将会向群众低价销售，让利于民，真正达到让民族的动漫文化贴近群众、贴近生活。

	5
	2013北京国际设计周
设计消费季
	举办以“设计消费、消费设计”为主题的城市文化消费活动，范围涵盖近千家商场、卖场、餐厅、酒店乃至网店；同时还将推出近十万张设计主题信用卡，以及享受政府补贴的绿色设计、安全设计、原创设计产品，并推荐一批“设计周指定设计消费场所”、“设计周指定设计品牌”，为众多国庆期间的北京市民“消费设计”提供更多资讯、更多实惠，让“设计消费、消费设计”成为国庆北京的新潮流。

	6
	中国民族精品博览会
	以“中国之美，世界共享”为主题，邀请国内著名民族文化品牌参与展销，传播和打造国内原创设计精品品牌，树立民族消费自信。同期将举办非物质文化遗产现代设计论坛以及中国民族精品“国风榜”榜单发布等活动。

	7
	2013第四届中国电子商务博览会
	通过搭建网购的展示和交流平台，邀请包括淘宝、京东、亚马逊、苏宁易购、国美、当当、1号店等知名品牌网购商城参展，形成线上线下互动，现场体验网络购物的消费模式，让网络的优惠折扣也能在博览会上得以实现，让更多的市民得到更多的实惠。同期举办中国电子商务成长高峰论坛、品牌全渠道-电子商务分销大会和中国网络零售百强企业评选、中国电商服务百强企业评选等活动。

	8
	2013第三届书画知识产权
艺术周
	亚洲地区规模最大、顶级权威的以“艺术品知识产权保护”为主题的书画知识产权艺术周，以“书画知识产权博览会”为基础，以“版权经济论坛”和“收藏与投资论坛”为核心，以“品鉴会”和两场“精拍会”为亮点，以“艺术版权授权与艺术版权维权”为互动窗口，组成一场集教育性、学术性、观赏性、商业性、服务性为一体的艺术盛宴。

	9
	创意消费嘉年华
	包括创意礼品团体采购招商活动、创意产品市集、创意环保设计展示展销等活动板块。通过“非创意不生活，免费大赛不设槛”、“关注环保，爱心惠民也疯狂”等文化惠民活动，让市民感受艺术创意的同时，享受文化消费的实惠。
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